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+4,8 %
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Källa: Nielsen Company

Emv planar ut

Dagligvarukartan 2009™

Kedjornas egna varor, emv, debatteras ofta och ibland ges intrycket att denna kategori snabbt ökar sin andel. Men en 
genomgång av den emv-andel som Axfood respektive Ica anger i sina egna bokslut visar att ökningen de senaste åren är 
mycket måttlig.

Hög andel emv i många länder
I en internationell jämförelse har Sverige inte 
särskilt hög procentuell emv-andel.
Märk dock att siffrorna i tabellen gäller emv 
även utanför dagligvaruhandeln. 

Svenska priser tål att jämföras

Försäljningen 2009 uppdelad på profiler 

Delfi, DLF och Fri Köpenskap presenterar:Delfi, DLF och Fri Köpenskap presenterar:

Ica 50,3%

Coop 20,6% 

Bergendahls 5,7% 

Lidl 3,0% 

Vi 2,6% 
Netto 2,1%
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192 400

+5,5 %

Miljoner kronor200 000

2008 2009

Axfood 15,7% 

Marknadsandelar
jan–dec 2009
Procentuell andel av försäljningen
2009. På grund av osäkerhet
i rapporteringen och Vi-butikernas
byte av grossist gör vi inte 
jämförelser med förra 
årets andelar.

Dagligvaruhandelns försäljning
Försäljning i miljoner kronor, årlig tillväxt i procent.

Fakta i tabellerna rörande de olika regionerna har hämtats från Delfi Marknadspartners undersökningar. Uppgifter om kedjornas försäljning och marknads-
andelarna har tagits från Fri Köpenskaps marknadsanalys. Under 2009 var arbetet med marknadsanalysen svårare än tidigare då vissa kedjor inte 
lämnade uppgifter. Coops siffror är skattade och Vi, som bytte grossist under året och där en del handlare hoppade av kedjan, har valt att inte lämna 
siffror för helåret. Vi-butikerna finns därför med skattade i fördelning på marknadsandel, men inte i tabellen med de olika profilernas försäljning. 
Marknaden har definierats som dagligvaruförsäljningen från de sex stora aktörerna. Servicehandeln har inte räknats med. Coops siffror omfattar 
försäljningen både från Coop Sverige och från de detaljhandelsdrivande föreningarna. 

Marknadsandelar i de nordiska länderna

Försäljningen 2009 i miljoner kronor uppdelad på profiler, procentuell förändring mot 2008 i löpande priser.

Lidl (+10,5)

(+16,9)

(+15,6)

Maxi 

Kvantum 

Supermarket 

Nära 

Totalt

Willys 

Hemköp

Prisextra

Övrigt 

Stormarknader 

Övriga 

Bergendahls-
gruppen

(+5,0)

(+4,2)

783

30 263

12 347 19 484 (+4,8)

(+11,1)

(+2,2)

10 993

24 896

23 964

32 404

15 450

96 714

 (+10,4)

(+3,4)

 (+3,6)

 (+2,7)

 (+5,1)

5 700

4 050Netto

(-)(+5,4)27 319 9 996 (-3,3)5 000

39 666 (-)15 993Totalt Totalt 

Totalt 

122
57
78

257

5 895
1 036
4 180

11 111

67
42
64
63 

Antal Oms milj kr
Omsättning

tkr/kvm
Norra Norrland

183
166

28
121

36
534

16 365
10 335

2 713
9 186

–
38 599

94
66
48
66

–
73

Antal Oms milj kr
Omsättning

tkr/kvm
Stockholm

181
109

48
79
45
24

486

13 663
4 009
3 587
4 864

–
–

26 123

74
53
50
54

–
–

62

Antal Oms milj kr
Omsättning

tkr/kvm
Södra Götaland

GRAFIK: SVENSKA GRAFIKBYRÅN

*

*
*

*Lidls och Nettos uppgifter på total nivå är skattade eftersom 
företagen inte lämnar ut siffror. På regional nivå är inte en 
skattning meningsfull eftersom det relativt sett rör sig om så 
få butiker och många av dem är i expansiva skeden.  
Uppgifterna i den regionvisa uppdelningen 
kommer från Delfi Marknadspartner och 
bygger på uppgifter från butiker och på 
indelning i storleksklasser. Uppgifterna i de 
övre tabellerna om total försäljning kommer 
från Fri Köpenskap och bygger på uppgifter 
lämnade från kedjorna centralt. Därför
skiljer sig totalsummorna åt marginellt.

www.delfi.se

www.fri-kopenskap.se

www.dlf.se
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7
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5
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4 585

547
5 099

–
–

22 773

81
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56

–
–
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Antal Oms milj kr
Omsättning

tkr/kvm
Mälardalen

*
*

207
119

27
103

33
19
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12 369
4 823
2 482
4 723

–
–

24 397

73
54
47
58

–
–
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Antal Oms milj kr
Omsättning

tkr/kvm
Östra Götaland

*
*

238
193
23
90
36
24

604

19 200
8 702

866
7 517

–
–

36 285

80
61
38
72

–
–

71

Antal Oms milj kr
Omsättning

tkr/kvm
Västra Götaland

*
*

167
80

2
74
12

335

7 603
2 259

420
4 020

–
14 302

61
44
44
52

–
54

Antal Oms milj kr
Omsättning

tkr/kvm
Södra Norrland

*

Danmark Norge Finland

Coop 36,9%

Dansk Supermarked 31,8%

Köpmännen
26,5%

Aldi och Lidl 4,8% Norges-
gruppen
40,0%

Kesko
34,2%

Coop 24,0%

Suomen
Lähikauppa
10,2%

Rema 20,3%

Ica 15,7% Övriga 12,4%
S-grupp
(kooperation)
43,2%

113
79

2
96

4
12

306

6 537
2 555

163
4 942

–
–

14 197

70
50
28
56

–
–

59

Antal Oms milj kr
Omsättning

tkr/kvm
Västra Svealand

*
*

Prisindexundersökning från oktober 2009 på 140 dagligvaror i 12 europeiska länder. 
Index 100 baseras på de sju euroländerna. Priserna beräknade exklusive skatt. 

Dagligvarukartan 2009™Dagligvarukartan 2009™

Källa: PLMA
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* Ica införde ny snävare definition av EMV under 2009. 
Jämfört med föregående år ökade EMV-andelen med 
0,5 procentenheter med denna nya klassificering.
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