Delfi, DLF och Fri Kopenskap presenterar:

Dagligvarukartan 2

Fakta i tabellerna rérande de olika regionerna har hamtats fran Delfi Marknadspartners undersokningar. Uppgifter om kedjornas forsaljning och marknads-
andelarna har tagits fran Fri Kopenskaps marknadsanalys. Under 2009 var arbetet med marknadsanalysen svarare an tidigare da vissa kedjor inte

lamnade uppgifter. Coops siffror ar skattade och Vi, som bytte grossist under aret och dar en del handlare hoppade av kedjan, har valt att inte lamna
siffror for helaret. Vi-butikerna finns darfor med skattade i fordelning pd marknadsandel, men inte i tabellen med de olika profilernas férsaljning.
Marknaden har definierats som dagligvaruforsaljningen fran de sex stora aktérerna. Servicehandeln har inte raknats med. Coops siffror omfattar

forsaljningen bade fran Coop Sverige och fran de detaljhandelsdrivande féreningarna.

Dagligvaruhandelns forsaljning

Forsaljning i miljoner kronor, arlig tillvaxt i procent. jan-dec 2009
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Forsaljningen 2009 i miljoner kronor uppdelad pa profiler, procentuell férandring mot 2008 i I6pande priser.
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Kedjornas egna varor, emv, debatteras ofta och ibland ges intrycket att denna kategori snabbt 6kar sin andel. Men en
genomgang av den emv-andel som Axfood respektive Ica anger i sina egna bokslut visar att 6kningen de senaste aren ar

mycket mattlig.
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* |ca inférde ny snavare definition av EMV under 2009.
Jamfort med foregaende ar 6kade EMV-andelen med
0,5 procentenheter med denna nya klassificering.
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Hog andel emv i manga lander
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| en internationell jamforelse har Sverige inte
sarskilt hog procentuell emv-andel.

Mark dock att siffrorna i tabellen galler emv
aven utanfor dagligvaruhandeln.
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Norra Norrland Omsattning
Antal Oms milj kr tkr/kvm

ICA 122 5 895 67

axfood 57 1036 42
cCOoOop 78 4180 64
TOTALT 257 11111 63

Vastra Svealand Omséttning

Antal | Oms milj kr tkr/kvm
ICA 113 6537 70
axfood 79 2555 50
BERGENDAHLS 2 163 28
coop 96 4942 56
ANETTO * 4 - -
LeDL * 12 - -
TOTALT 306 14 197 59
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Vastra Gotaland

Antal
ICA 238
axfood 193
BERGENDAHLS 23
COooN 90
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Prisindexundersokning fran oktober 2009 pa 140 dagligvaror i 12 europeiska lander.
Index 100 baseras pa de sju euroldnderna. Priserna berdknade exklusive skatt.
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Marknadsandelar i de nordiska landerna

Svenska priser tal att jamforas
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*Lidls och Nettos uppgifter pa total niva ar skattade eftersom
foretagen inte lamnar ut siffror. Pa regional niva ar inte en
skattning meningsfull eftersom det relativt sett ror sig om sa
fa butiker och manga av dem ar i expansiva skeden.

Uppgifterna i den regionvisa uppdelningen
kommer fran Delfi Marknadspartner och
bygger pa uppgifter fran butiker och pa
indelning i storleksklasser. Uppgifterna i de
ovre tabellerna om total férsaljning kommer
fran Fri Kopenskap och bygger pa uppgifter
lamnade fran kedjorna centralt. Darfor
skiljer sig totalsummorna at marginellt.

Sodra Norrland Omséttning
Antal | Oms milj kr tkr/kvm
ICA 167 7 603 61
axfood 80 2259 44
BERGENDAHLS 2 420 44
coon 74 4020 52
m * 12 = =
335 14 302 54
Malardalen Omséttning
Antal | Oms milj kr tkr/kvm
ICA 148 12 542 81
axfood 83 4 585 59
BERGENDAHLS =z 547 37
coop 79 5099 56
ANETTO * 5 - -
LeDL * 22 - -
TOTALT 344 22 773 68
I
Stockholm Omséttning
Antal | Oms milj kr tkr/kvm
ICA 183 16 365 94
axfood 166 10 335 66
BERGENDAHLS 28 2713 48
coon 121 9186 66
L¢DL * 36 - -
TOTALT 534 38 599 73
P
Ostra Gotaland Omséttning
Antal | Oms milj kr tkr/kvm
ICA 207 12 369 73
axfood 119 4823 54
BERGENDAHLS 27 2482 47
coon 103 4723 58
ANETTO * 33 - =
L¢DL * 19 - -
TOTALT 508 24 397 62
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